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Yello spousti taktickou kampan. Domacnostem v TV, printu
a na internetu predstavi své benefity

Praha 11. cervence 2022 — Progresivni férovy hrac¢ na trhu s energiemi, spole¢nost Yello,
ptichazi po dvou letech s novou komunikaéni kampani. Jde o taktickou kampan s cilem
komunikovat vybrané benefity energii znacky Yello. Strategicky pristup a kreativni
ztvarnéni si vzala na starost agentura Kaspen/Jung von Matt, ktera obhdjila pozici kreativni
agentury Yello v jarnim vybérovém fizeni. Kampan startuje v pondéli 11. ¢ervence.

L»Aktudlni situace na trhu s energiemi je jako jizda na divokém koni. | proto jsme se rozhodli

v nové kampani navdzat na predchozi uspésny komunikacni koncept, avsak v novém,
modernéjsim pojeti. Divakum chceme pfipominat to, co se u nds nikdy nezméni — tedy
dlouhodobd stabilita, férovy pFistup a starostlivost o nase zdkazniky. A pfesné takovy pribéh

i strategické zohlednéni stavajici situace a zmény chovadni lidi nam agentura Kaspen/Jung von
Matt naservirovala. Oslovilo nds jejich premysleni a kreativni pribéh,“ fika Michal Kulig,
feditel spole¢nosti Yello v Ceské republice. Pfibéh je sice nové pojaty, nicméné navazuje na
komunikaci, kterou si lidé pamatuji z pfedchozich kampani.

Jde uZ o tieti kampan. Zatimco prvni byla Cisté akvizi¢ni a animovanym zplsobem
poukazovala na to, Ze Yello dokaze elektfinu i plyn doddvat vyhodnéji, druha s novym
konceptem, ve kterém se poprvé v hlavni roli predstavily spotrebice, zdlraznovala
etablovani znacky — opét prevazné animovanym zptsobem. ,Mdme velkou radost, Ze jsme
i do dalsich let obhdjili doposud velmi tvirci a konstruktivni spoluprdci se znackou Yello

a jejim uzasnym realizacnim tymem. A velmi nds tési, Ze nase reseni uspélo ve vybérovém
rizeni — o to vice v dobé plné energetickych vyzev, kdy mizeme spolutvorit znacku Yello

a pomdhat budovat zdkaznickou bdzi stabilniho a férového operdtora,” komentuje
spolupraci Martin Pesta, Feditel agentury Kaspen/Jung von Matt.

V hlavni roli signifikantni lampicka

Nova reklamni kampan prezentuje benefity spoluprdce se znackou Yello prostfednictvim
rozhovor( s kazdodennimi klienty — domdcimi spotrebici —, ktefi si pochvaluji dodavky
energie od Yello. Do role signifikantniho tazatele byla zvolena lampicka, kterd si povida se
svymi kolegy — dalSimi spotiebici. ,V dialozich jsme se snaZili o co nejvétsi autenticitu, i kdyz
jde o neZivé predméty. Kazdému spotrebici jsme vtiskli osobity charakter jak vizudlni stylizaci,
tak hlasem, takZe v nich divdci moZnd poznaji néjakého kolegu ze své prdce. Nasvicenim
interiéru jsme se pak snaZili vytvorit pfijemnou atmosféru Yello domdcnosti. O néco vice nez
spotrebi¢e potom ozZiva samotnd lampicka, kterou jsme vymodelovali ve 3D, abychom nad
jejim hereckym projevem méli co nejvétsi tviréi kontrolu,” prozrazuje Iva Nitkulinec, head of
art agentury Kaspen/Jung von Matt.
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Reklamni kampan poprvé upustila od Zlutého, ¢isté animovaného ztvarnéni a pouziva
celobarevny hrany format s prvky animaci. Kromé lampicky v ni vystupuje sporak, tiskarna,
tablet, lednicka a také pojistkova skfin, kterd je v barvach materské spolecnosti PRE

a poukazuje na stabilitu znacky Yello. Spolec¢né je pro spotrebice svételné pulzujici mluvitko —
to odkazuje na palubni pocita¢ HAL 9000 z vesmirné lodi Discovery One v pfibéhu Arthura C.
Clarka Vesmirna odysea.

,Odstartovali jsme taktickou kamparni, kterd ukazuje nejen nase benefity a stabilitu, ale

v zdveéru si pripijime také na nase letosni desdté vyroci. Jsme stabilnim pfednim alternativnim
dodavatelem energii s férovym jedndnim. Osobné jsem se byl podivat na natdceni a na
vlastni oCi jsem vidél, jak i v dnesni dobé je stdle ndrocné a sofistikované natocit kvalitni
televizni spot. A to viibec nemluvim o tom, co vse zatim stoji — od kreativy pfes scéndr

a copywriting aZ po produkci a finalizaci. Smekdm pred celym realizacnim tymem a pevné
vérim, Ze televizni spot na kandlech skupiny Nova se divakium bude libit,” dodava zavérem
Michal Kulig.

Vizitka reklamni kampané:

Klient: Yello (Viktor Prochdzka a Judita Hronkovd)

Reklamni agentura: Kaspen/Jung von Matt

Creative director: Lester Tullett

Art director: Iva Nitkulinec, Matus Némcik, Vitézslav Mecner, Tomas
Minarovic

Copywriter: Julie Vernerovd, Petra Sedldackovd, Dusan Koutsky

Strategy director: Leon Sverdlin

Account director: Tereza Faltovad

Account manager: Nikola Luzdrovad

Account executive: Michaela Martinkovad

Rezie: Jan Zajicek

Produkce: Bypass

Hlasy: Dagmar Cdrovd, Daniel Cech, Lucia CiZinskd, Jaroslav Mendel,
Jana Plodkovd, Tomads Psenicka a Pavel Vondra

Start kampané: 11. ¢ervence 2022

Umisténi: TV, digitdl a print

StopdZ videoformatu: 40 a 30 sekund

Reklamni spoty: https://voutu.be/Ok6Y3LolRMS8 (40 sekund)

https://youtu.be/8eh64 VOOwk (30 sekund)

H#

Pro dalsi informace kontaktujte agenturu bokem:
Pavel Gregor

agentura bokem s.r.o.

pavel@bokem.cz


https://youtu.be/Ok6Y3LolRM8
https://youtu.be/8eh64_VOOwk

TISKOVA ZPRAVA / PRESS RELEASE

+420 775 196 669
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O Yello

Spoleénost Yello (www.yello.cz) je alternativni dodavatel energii v Ceské republice. ZaloZena byla v roce 2012 a od po&atku
na tuzemském trhu napomaha desitkam tisic klient k férovym cendm. Jedna se o adaptaci Uspésného némeckého
konceptu Yello Strom, ktery sazi na jednoduchost a pfimocarost. Némecké Yello je dcefinou spolecnosti tfetiho nejvétsiho
dodavatele energii — EnBW — a Ceska verze Yello je soucasti Skupiny PRE. Po startu v roce 2012, ve kterém zacala s prodejem
silové elektfiny, pfidala hned v roce 2013 prodej zemniho plynu. V roce 2019 spustila jedinecnou sluzbu Férova baterie,
kterd uklada nespotrebovanou elektfinu k pozdéjSimu vyuziti.


http://www.yello.cz/

